
Los datos proporcionados en este formulario serán utilizados exclusivamente para los fines indicados en el mismo. Garantizamos la confidencialidad y seguridad de su 
información personal de acuerdo con las regulaciones de protección de datos vigentes. Sus datos no serán compartidos con terceros sin su consentimiento expreso. 
Puede obtener más información sobre nuestra política de privacidad en nuestro sitio web. Al enviar este formulario, usted acepta nuestros términos de privacidad.

FORMULARIO CERO.
Proyecto Identidad de Marca.

Nombre y Apellidos.

Correo Electrónico. Móvil.

Para conocer más sobre su proyecto de marca, las siguientes preguntas van enfocadas a ello. Cuanto más pueda explicar sobre lo 
que tiene en mente, las propuestas que reciba en un futuro se verán más acorde a la visión que tenía de ello. Una vez recibidos sus 
comentarios nos comunicaremos con usted por correo electrónico para poder concretar una reunión.

¿Qué ofrece su negocio?. ¿Cuál es su público objetivo?.

Nombra 3 competidores clave. ¿Qué diferencia a su negocio del resto?.

¿Cuál es la historia de su negocio?. ¿Cuál sería el mensaje para los clientes?.

¿Hay desarrollado algún material previo?.

¿Cuales serían los objetivos de la nueva imagen?.Nombra 3 marcas cuya identidad visual te inspire.

¿Cuales son sus principales canales de publicidad?.

Puede reenviar el formulario una vez completado a 
victorsecocamara@outlook.com
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